
Brilla con tu Marca y Hazte Ver www.virginiaalbelda.com

¡Vamos a conquistar 
las redes! 

Haz crecer tu ne-
gocio usando las 
redes sociales de 
manera profesio-
nal, y conviértete 

en un referente 
en tu sector. 

TU PLAN
DE ACCIÓN

Te recomiendo leer el libro
"Siete estrategias para alcanzar 
riqueza y felicidades"
de Jim Rohn.

Concretamente el capítulo 3.

Puedes descargarlo del apartado Libros 
de la Academia.
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Fijando el objetivo
“Creando tu Plan” 

1. ¿Qué quieres conseguir, cuándo y por qué? 

Cuando tienes tus metas y objetivos definidos podrás tomar las 
decisiones correctas, y te resultará más fácil hacerlo. 

Todo lo que hagas irá orientado a conseguir ese objetivo. 

Podrás preguntarte, ¿esto me acerca a mi objetivo?



Profesionales · Económicas · Personales

META FECHA POR QUÉ PREMIO
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Posicionamiento de marca 

FECHA
Nº

SEGUIDORES
Personas

Contactadas / Conversación
Clientes /

Distribuidores / Afiliados
Personas

Interesadas

FACEBOOK

INSTAGRAM

YouTube

Otros
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2. ¿A quién vas a ayudar?

Tu público objetivo 

Descripción 

Problemas / Necesidades / Miedos

Objetivos / Sueños
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3. Quién eres

Tu Marca Personal

Quién eres 

Qué haces 

A quién ayudas 

Qué problema resuelves

Tu factor diferenciador
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Pilares de la Comunicación

Entretener Enseñar Inspirar Informar

4. ¿Qué información vas a 
compartir?

¿Mediante qué temas vas a entretener? ¿Cómo? 

¿Sobre qué vas a enseñar? ¿Cómo? 

¿Cómo lo vas a inspirar?

¿De qué vas a informar? ¿Cómo? 
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5. ¿Cómo vas a compartir 
la información?  

Tipo de publicaciones

• Imagen de archivo 

• Imagen de archivo con logo 

• Imagen de archivo con frase y logo 

• Foto tuya 

• Foto tuya con logo 

• Foto tuya con frase y logo 

• Video 

• Carrusel 

• Infografía 



6. Planificación de contenidos
(Calendario Editorial)
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E S T A D Í S T I C A SCONTENIDODÍA HORA DE PUBLICACIÓN TIPO TEMÁTICA TEXTO


